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Актуально о Майорке

Полина Коваленко 
 
Середина июля – разгар 

летнего сезона, отпуск, че-
моданное настроение. Чем 
привлекает Майорка русско-
язычных путешественников 
в этом году? Этот и другие 
вопросы «Вести Майорка» 
задала руководству 
агентства NT Incoming, ги-
дам Natalie Tours и пассажи-
рам московского чартера, 
приземлившегося в аэро-
порту Пальма-де-Майорка. 

 По прогнозу ведущих ту-
роператоров России, рабо-
тающих с Испанией, в сезо-
не-2012 количество русско-
язычных туристов на Бале-
арах должно вырасти на 
40%, по сравнению с прош-

лым годом. Том Питерс (Tom 
Peeters), коммерческий ди-
ректор Балеарского отделе-
ния NT incoming, принимаю-
щего агентства туроперато-
ра Natalie Tours,  констатиру-
ет выполнение плана. По его 
словам, 70% броней под-
тверждено за 30-90 дней за-
ранее. Каковы же затраты 
русскоязычного туриста на 
Майорке в высокий сезон? 
«В среднем, турпакет обхо-
дится взрослому в 2,3 тыс. 
евро за 13,5 дня. Плюс 150 
евро с человека на экскур-
сии. Люди довольны, жалоб 
почти нет», – комментирует 
Питерс.  

Несмотря на популяр-

Прогноз туристической погоды

Коммерческий директор NT 
Incoming на Балеарах Том 
Питерс доволен сезоном

Пассажиры чартера из Москвы отмечаются в списках у 
своего гида.

Гид Олеся раздаёт в автобусе свежий выпуск «Вести Майорка» только что прилетевшим туристам. Фото: Патрисия Лосано.

Клиенты Natalie Tours планируют отпуск на Майорке заблаговременно. Тур в разгар сезона обходится, в среднем,  в 2,3 тыс. евро  

Трансферные гиды Natalie Tours (слева направо), вверху: 
Игорь, Светлана, Анна, Марио, внизу: Олеся и Наталья.

ность испанского направле-
ния в принципе, люди всё 
ещё мало что знают о Май-
орке. По статистическим 
данным, опубликованным в 
одном из июньских номеров 
Ultima Hora, Балеарам «до-
стаётся» лишь 11% из всех 
русских, выбравших Испа-
нию для отдыха. Том Питерс 
называет несколько спосо-
бов проведения успешной 
информационной кампании 
в России: «Это реклама в 
аудио- и видео-СМИ, прове-
дение праздников для кли-
ентов, участие профессио-
налов в туристических вы-
ставках и т.д.». По его сло-
вам, Natalie Tours предлага-
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